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L’éditeur

Lectorat • La revue est adressée à la fois à un lectorat institutionnel :
  Décideurs publics, hauts fonctionnaires de l’état, ministres, élus, 
enseignants, universitaires, responsables d’associations, acteurs de 
l’environnement et du développement durable et de l’aménagement du 
territoire, scientifi ques.

• à un public de professionnels :
Les secteurs d’activités ciblés du BRGM sont : environnement, 
eau, sites et sols pollués, gestion des déchets, aménagement et risques 
naturels, ressources minérales, après-mine, cartographie géologique, 
géothermie, stockage géologique du CO2, métrologie, systèmes d’infor-
mation.
Géosciences s’adresse ainsi aux grandes entreprises et industries, aux 
bureaux d’études, sociétés de conseil, et notamment à leurs dirigeants, 
managers, chercheurs, ingénieurs, techniciens, responsables QSE (Qua-
lité Sécurité Environnement).

• aux étudiants des secteurs d’activités cités précédemment

•  Tirage moyen 14 000 ex. dont 10 000 ex. listing ciblé + vente 
au numéro notamment sur les salons SERI, POLLUTEC ...

+ diffusion internet

•  La revue est  entièrement téléchargeable sur internet, y compris vos 
publicités : www.brgm.fr
28 millions de connexions au site en 2006

•  Possibilité d’abonnement gratuit de la version 
électronique

Diffusion/tirage papier

Tarifs publicitaires

La revue institutionnelle et B to B 
entièrement consacrée au développement durable
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Diffusion électronique 

Pour une Terre Durable.

 
double média PAPIER +INTERNET



D’un concept nouveau, la revue est au carrefour des différentes 
réfl exions et recherches dans le domaine des géosciences au sein 
de l’Espace européen.
Rédigée par des spécialistes français ou étrangers reconnus 
(scientifi ques, économistes…), la revue met en lumière les 
principales recherches et expertises dans le domaine des 
géosciences et fait le point sur leurs enjeux en matière de 
développement durable.
Géosciences s’adresse à un large public concerné sur le plan 
professionnel ou personnel par le devenir de la planète.
75 % des articles en français (résumé en anglais)
Les contenus éditoriaux traiteront principalement des thématiques 
suivantes :
sols pollués et gestion des déchets, eau, aménagements et risques 
naturels, réchauffement climatique, géologie, ressources minérales 
et énergétiques, cartographie, métrologie. 

Le concept 
de la revue

Semestriel (Janvier - Octobre) Périodicité

Format revue :  220 L x 280 H
format plein papier : 230 L x 290 H
Format utile :  200 L x 260 H
Couleur :  Quadrichromie
Papier :   couverture : vernis satiné ,
              intérieure :  demi mat 90 g
 Respect des normes environnementales
Reliure :  dos collé
Nb. De pages :  80 à 254 pages

Eléments techniques

Tarifs publicitaires
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e es matériaux sont à la base de la plupart des grandes révolutions industrielles :

l’acier pour le chemin de fer, le cuivre pour l’électricité, l’aluminium pour les

avions, les plastiques et polymères pour les biens de consommation d’après guerre,

le silicium et les semi-conducteurs pour la société NTIC actuelle (Nouvelles

Technologies de l’Information et de la Communication).

La séparation entre les matériaux “traditionnels” (métaux/alliages, céramiques et poly-

mères) et les “nouveaux” matériaux (composites, hybrides, nano-matériaux) apparaît

de plus en plus artificielle, tant la palette des matériaux disponibles est aujourd’hui

extrêmement variée. Au point que l’industrie évolue dans un contexte multimatériaux

de plus en plus sophistiqué, où compétition et substitution sont la règle, avec comme

seul leitmotiv : le bon matériau à la bonne place.

Tous ces matériaux sont des géoproduits. Ils sont issus de l’extraction ou du recyclage

de ressources minérales. C’est le cas des matériaux métalliques (métaux et alliages),

des céramiques (fabriquées à partir de minéraux industriels comme la silice, les

argiles et le zircon), et des polymères (issus de gisements carbonés fossiles et élaborés

grâce à des catalyseurs métalliques).

Par ailleurs, un matériau n’a d’avenir que si on sait en faire une pièce. De ce fait, la mise

au point de nouveaux procédés de mise en œuvre est indispensable pour l’élaboration

des matériaux avancés. Ces nouveaux procédés concernent la métallurgie des poudres,
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Expert économiste
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minérales - BRGM
c.hocquard@brgm.fr

Le spatial, l’aéronautique, l’automobile et désormais les NTIC

ont provoqué une véritable révolution industrielle, celle des

nouveaux matériaux. Il s’en crée chaque jour de nouveaux, et

plusieurs dizaines de milliers de ces matériaux sont ainsi

répertoriés. Dans cette compétition impitoyable, les anciens

matériaux, en particulier métalliques, répondent également

par de fortes innovations. Mais des menaces, notamment

économiques (déséquilibre entre l’offre et la demande) et

environnementales (problèmes de recyclage) pèsent sur ce

secteur et représentent un défi majeur à relever.

nouveaux matériaux

Les enjeux
des nouveaux 
matériaux métalliques
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un européen moyen consomme :

> 3 160 000 kg de sables et graviers

> 1 090 000 kg de pétrole

> 140 000 kg de fer

> 130 000 kg de sel

> 16 000 kg d’aluminium

> 12 000 kg de phosphates

> 680 kg de cuivre

> 600 kg de potasse

> 360 kg de plomb 

> 343 kg de zinc

dans l’industrie

minérale européenne dont 200 000 dans le secteur

des matériaux et minéraux de construction.

dans la consommation

des substances minérales en Europe :

> 33 % : Aluminium

> 50 % : Plomb

> 45 % : Cuivre

> 38 % : Acier divers

> 70 % : Verre à bouteilles

> 65 % : Décombres de construction

sont connus dans le

monde dont 130 sont exploités.

Cela représente 45 000 tonnes d’or (15 ans de pro-

duction mondiale).

330 gisements d’or

260 000 emplois

Au cours d’une vie de 70 ans

Part du recyclage
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L’industrie extractive mondiale déplace annuelle-

ment 17 800 millions m3 de roches, soit l’équivalent de

ce qui est déplacé par le reste des activités humaines

(génie civil en particulier) ; ou l’équivalent de la moitié

de ce qui est déplacé par l’érosion naturelle. Ce volume

représente l’équivalent d’une pyramide à base carrée

de 3,8 km de base et de hauteur.

Indice CRB des matières premières sur cinq ans.

Tiré par la croissance chinoise, l’indice

financier CRB qui est composé par

une vingtaine de matières premières

industrielles a connu une croissance

de plus de depuis le creux de

2001. Une augmentation de la valeur

de tous les métaux a permis de relan-

cer l’activité minière mondiale dans

un nouveau cycle d’investissements.

: Rentabilité moyenne de l’investissement

minier (1973-2001)

Moyenne des investissements du marché mondial :7,4%.

de la production électrique mondiale sont

consommés par l’industrie minière.

dans l’ensemble de l’industrie minière mondiale, soit

11 % des emplois dans l’industrie. 13 millions de per-

sonnes travaillent dans les petites mines et l’artisanat

minier dont 4 à 6 millions en Afrique où la participation

féminine est la plus importante (30 à 40 %).

Consommation européenne annuelle de métaux

soit 25-30 % de la production mondiale.

10 %

15 millions d’emplois directs

150 millions de tonnes

4,7%
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AUTRES FORMATS,  
NOUS CONSULTER

1 page quadri 
2e de couverture
Format plein 
papier*
220 L x 280 H
7 700 € HT

1 page quadri 
3e de couverture 
Format plein 
papier*
220 L x 280 H
7 000 € HT

½ page quadri
intérieur.
largeur
200 L x 125 H
3 500 € HT
hauteur
95 L x 260 H
3 500 € HT

• Contact publicité

Tarifs publicitaires 2009

1 page quadri 
intérieur
200 L x 260 H 
6 300 € HT
Format plein 
papier*
220 L x 280 H
6 300 € HT

•  Remises (en cascade)

Dégressifs CA  
(pour toute commande passée en une 
fois, d’insertions publicitaires)
-  5 % :  de   6 300 € à  12 600 €   
-10 % :  de 12 601 € à  18 900 €
-15 % :  de 18 901 € à  25 200 €
-20 % :  de 25 201 € et plus

Remises commerciales
Nouveau client :  - 5 %
Fidélité :   - 5 %

Remise professionnelle
-15 % avec copie du mandat

•  Majoration :
N° spécial : + 40 %

•  Renseignements techniques : 
Réservation espaces : 
3 semaines avant parution
Remise des éléments : 
15 jours avant parution

•  CD fichier numérique : fichiers Xpress, 
ou PDF haute définition.

• 1 sortie papier couleur au format
•  * Format plein papier : rajouter un  

débord tournant de 0,5 cm pour la 
coupe.

Clotilde POITEVIN-AMADIEU
Directrice publicité  

 25 rue Fernand DELMAS

19100 BRIVE LA GAILLARDE

TEL : 05 55 24 14 03

FAX : 05 55 18 03 73 
clotilde.poitevin@comdhabitude.fr
www.comdhabitude.fr

½ page quadri
intérieur.
Format plein 
papier*
largeur
220 L x 135 H
3 500 € HT
hauteur
105 L x 280 H
3 500 € HT
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¼ page quadri 
Format plein 
papier*
105 L x 140 H
2 100 € HT

Tarifs comprenant l’insertion 
papier + internet



« Pour son vrai contenu éditorial. Destiné aux publics externes 
du BRGM, Géosciences est un véritable magazine scientifique 
grand public, quasiment digne d’être en kiosque. Le jury a vou-
lu saluer le fond tout autant que la forme. Les explications sont 
scientifiques mais accessibles, avec une exploitation efficace de 
l’infographie.  »
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Prix du TOP COM 2007 Argent

La revue du BRGM pour une Terre Durable, «Géosciences»   
a reçu le Prix du Top Com 2007 Argent à l’occasion de la remise 
officielle des prix décernés par le Jury du Top Com Corporate, le 8 
février 2007.

Dans la catégorie « Journal externe », la revue « Géosciences » a 
été distinguée en ces termes :

« Pour les qualités graphiques et l’effort de vulgarisation 
en vue d’amener un plus large public vers l’explication des 
sujets scientifiques ». 


